SEO, GEO, AEO, LLMO... A dajcie
Juz spokg|!

Jak przezyC chaos dot. wyszukiwania 2026

Katarzyna Baranowska — Fox Strategy

CRASH Monday Wro 41



It's been 84 years...




.. ale to juz byto...
| Nie Wroci wiece....




Co sie zmienia w
wyszukiwaniu?

Uzytkownicy juz nie chca:

e przeszukiwac kolejnych stron
wynikow

e porownywac zrodet

e sktadac informacji w catosc

Uzytkownicy chca:
e konkretnej odpowiedzi
e uporzgdkowanej formy

e odrazu z kontekstem i

wyjasnieniem



All lkeywords

/ tego wynikajg dwie zmiany

Zmienia sie SAM PROCES generowania Zmienia sie to KTO obstuguje zapytania:
pytania: _ , ,
e Wzrost zainteresowania LLM-ami (ChatGPT, Claude,
e Konstrukcja zapytan — tryb konwersacyjny Perplexity) vs. wykorzystanie tradycyjnych wyszukiwarek
e Nie tylko: "hotel Warszawa ceny" ale i "gdzie nocowac na (gtownie Google)
dtugi weekend majowy w Warszawie?" e ChatGPT: ~18% zapytan

(2 stycznia 2026, zrodto: Rzeczpospolita)
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/Z czym sie dzis mierzymy~?

Branza wyszukiwania ewoluuje w bezprecedensowym tempie. Dwa kluczowe trendy redefiniujg strategie SEO i zachowania uzytkownikéw.

Uzytkownicy odchodza od Google

Coraz wiecej 0sob szuka informacji poza tradycyjng
wyszukiwarka.

Uzytkownicy preferujg gotowe odpowiedzi, nie chcac
przeszukiwac stron i analizowac wynikow.

Samo Google sie zmienia

Wyszukiwarka dostosowuje sie do nowych realiow. Funkcja Al
Overviews dominuje w wynikach wyszukiwania (SERP).

Zjawisko "Internetu bez kliknieé¢" i wyszukiwan zeroklikowych
rosnie, zmniejszajgc ruch na stronach.




Google Al overview w praktyce

jak wybrac trenera personalnego

Tryb Al Wszystke  Krotkie filmy  Grafika Wideo  Wiadomosci

<4 Przeglad od Al

Aby wybra¢ dobrego trenera personalnego, skup sie na jego kwalifikacjach
(certyfikaty, wyksztatcenie), doswiadczeniu (praca z podobnymi celami do Twoich,
opinie), specjalizacji (np. redukcja, masa, rehabilitacja), stylu pracy (motywujacy
vs. spokojny) i przedenuto osobistym dopasowaniu (chemia, komfort), sprawdzajgc 28 lis 2021 —1
opinie, rozmawiajgc i umawiajac sie na spotkanie wstepne. @ Laybaaalls

19 porad jak znalez¢ i wybra¢ dobrego
trenera personalnego?

TH TrenerHUB
Kluczowe kryteria wyboru:

f L s
1. Kwalifikacje i Doswiadczenie: Jak wybra¢ trenera personalnego? - High o
Kick Gym i

» Certyfikaty: Sprawdz, czy posiada uznane certyfikaty i wyksztatcenie (studia
kierunkowe to duzy plus).

« Doswiadczenie: Zapytaj, z jakimi celami pracowat (redukcja, masa, sport
specyficzny), im wiecej réznorodnych przypadkow, tym lepiej.
2. Specjalizacja i Cele:
= Upewnij sig, Ze jego specjalizacja (np. redukcja wagi, budowa masy, poprawa
kondycji, rehabilitacja) odpowiada Twoim celom.
3. Opinie i Rekomendacje:
» Rekomendacje: Popros znajomych o polecenia, to czesto najlepszy sposdb. Bl Woryetiie
+ Opinie online: Przeczytaj recenzje na stronach, w mediach spotecznosciowych,
zwracajgc uwage na merytoryczne odpowiedzi na krytyke.

4. Styl Pracy i Osobowosé:

+ Dopasowanie: Znajdz kogo$, przy kim czujesz sie komfortowo i kto ma styl pracy
(np. energiczny vs. spokojny), ktdéry Ci odpowiada.




Realny wptyw trendow na ruch

HubSpot: Forbes:
13.5M = 6.1M wizyt w 2 miesigce ruch (2024-2025)
(Zzrédro: thedigitalbloom.com, 2025) Zrédto: PressGazette, based on Similarweb data for July 2025)

[J Powdd: Al Overviews w Google » Uzytkownik dostaje odpowiedzZ » Nie klika dalej

26% uzytkownikow deklaruje, ze odpowiedz w Al overviews im wystarczy (Pew Research Center, PKB24.pl)



A W Polsce?

zapytan w polskim Google ma Al Overview polskich domen dotknietych negatywnym
em
24.17% g
64%
o @ @ @
kliknie¢ organicznych znikneto ruchu mozna odzyskac przez cytowanie w Al
(maj vs czerwiec 2025) Overview
237 min 61%

Zrédto: Senuto - Raport Al Overviews Polska 2025



Branza reaguje...

Teraz tylko LLMy!

Tylko Google Ads!

GEO! AEQO! LLMO!
Rewolucja!

Wszystko sie zmienia!

Zapomnijcie o Google!



»
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A jednak...

Trendy sie zmieniaja... ale to
szansa dla tych, ktorzy umieja
zmodyfikowac strategie

Pocigg juz ruszyt - pozostaje nam nie panikowac i mgdrze dostosowac sie
do zmian.




Jak realnie wygladaja liczby??

Google wciaz jest silne ChatGPT réwniez rosnie
89.6% udziatu w rynku 800M uzytkownikow/tydzien
9.1 mld zapytan/dzien ~18% udziatu w globalnym rynku zapytan
Liczba zapytan rosnie +4.7% rok do roku Gtownie: wyjasnienia, inspiracje, pomoc w pisaniu
Zapytania lokalne, zakupy — wcigz Google < 1% ruchu referencyjnego do stron
©® Oba kanaty rosna. To nie gra na zasadzie: "albo-albo".

Zrédto: Semrush, SQ Magazine, DemandSage 2025



Obecnosc w Google # obecnosc w LLM'ach

Al visibility a tradycyjne rankingi - korelacja to

0.65

Mozesz byC #1 w Google i nie byc¢ Mozesz by¢ #5 w Google i dominowac w
cytowanym w Al. Al citations.

Zrodko: Robert Niechciat, Webinar: 'Jak budowaé widoczno$é w chatbotach, styczen 2026’



Co z nasza optyka?

- - Google Al
Overviews &
Google Al
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SEOs Promoimg AlO, GEO, AEO
LLMO, AIVO, Share of Voice etc.
-

S-F;t—)nsdred by DataDrivenWoW.com



Al
Overview

1s* Organic
result

BYEImFfE:

Wyniki wyszukiwania dzis

Position 5-10 on page 1 might as well be page 5
NOW.

— Brad Longman, 2025



BYRLmFEE

Wyniki wyszukiwania dzis
Overview The AIO IS organic! You can appear in that.

You can appear in the Shopping results.

Bs - , - .
B m E You can appear in the PAA'"
s . e me — Mark Williams-Cook, 2025

1s* Organic
result




"The AIO IS organic.
You can appear in that."

— Mark Williams-Cook, 2025

Obecnosc¢ w Al Overview! Jak to zrobic¢?

Autorytet (E-E-A-T)

Strukturalne tresci

Cytowalny content
Brand mentions



Patrzmy przez pryzmat uzytkownika

Uzytkownicy nie dbajg o to, czy klikajg w Al Overview, Shopping, czy Organic. Oni chca:

znalez¢ odpowiedz rozwigzac problem podjac decyzje

Badz tam gdzie uzytkownik szuka. = Traktuj SERPs jak "szwedzki stot”
Bierz co dziata dla Twojej marki:

e E-commerce? — Shopping
e Biznes lokalny? — Google Maps
e Informacje? — Al Overview

e Wiecej niz jedna opcja naraz? — Tak!



Podziat kanatow wyszukiwania

KLASYCZNE WYSZUKIWARKI (Google) CHATBOTY (LLMy)

Wcigz sg silne tam, gdzie potrzebna jest: Przejmujg zapytania gdzie jest zapotrzebowanie na:
e decyzja zakupowa e wyjasnienia

e |okalna ustuga e porownania

e analiza/ przejrzenie grafik i obrazéw e inspiracje

e pomoc W pisaniu i planowaniu

O To tylko czesc¢ catego ruchu w sieci - wybrane kanaty dotarcia do klientéw.
Bedg wspotistniaty i uzupetniaty sie
(cho¢ wedtug prognoz bedzie rosto zainteresowanie LLMami).



AcozLLMami?

LLMy to nowy kanat dotarcia do uzytkownikow.

a3

Dwie dobre wiadomosci:
e Mozna wptywac na obecnos¢ w LLM'ach

e Wiele dziatan zblizonych lub tozsamych do tych, ktére
realizujemy w przypadku Google

Marki cytowane w LLM:
e Budujg autorytet
e Zwiekszajg rozpoznawalnosc

e Docierajg do nowych uzytkownikow

© Te same fundamenty: autorytet + tre$¢ + brand mentions



Jak zyC? Jak dziatac? Co konkretnie robic?
Plan dziatania na 4 poziomach



4 poziomy dziatania

Q

POZIOM 1: NOWE MYSLENIE

Zmien perspektywe
Nowe metryki, share of SERP

[=]=}

S

POZIOM 3: FUNDAMENTY

Dopnij podstawy
TechnicznecSEOQ, struktura, E-E-A-T, UX

h

POZIOM 2: CONTENT

Tresci zoptymalizowane pod intencje oraz Al / Google
Cytowalnosc, FAQ, wartos¢ dodana

&

POZIOM 4: BEYOND WEBSITE

Buduj autorytet w sieci
PR, SERM, brand mentions, dbatos¢ o opinie



POZIOM 1. Zmiana optyKi

STARE PYTANIA NOWE PYTANIA

et -
o Horram wysSwictlon? wymieniana?

Jakie sg opinie 0 mojej marce w

Gdzie moja marka jest

sieci?

Czy zwieksza sie moja
obecnosc¢?

Czy marka jest dostrzegana
przez LLMs?

NOWE METRYKI:

Share of SERP | Share of Voice | Al Citations | Brand Mentions

PYTANIA NIEZMIENNE

Czy ruch przektada sie na
konwersje/sprzedaz?

Czy organic/LLMy wspieraja
inne kanaty?

Czy prowadzi to do konwers;ji?



POZIOM 2: Tresc to fundament widocznosci

g

Nowe podejscie do pisania
o EEAT
e optymalizacja pod Al

e cytowalnosc

Al jako narzedzie, nie
zamiennik

Unikaj Al slop, ludzie to rozpoznaja

&

Dlbatosc¢ o tresci
wewnetrzne i zewnetrzne

Na stronie i poza nig - jakosc i

spojnosc wszedzie



Nowe (uaktualnione) podejscie do pisania

Odpowiadaj na poczatku,

nie na koncu

Pisz jak mowisz -
naturalnie,
konwersacyjnie

Regularnie publikuj
Swieze tresci oraz
aktualizuj i przegladaj
stare

Pytania w nagtowkach
(H2: "Jak..?", "Co to jest..?")

Buduj autorytet - eksperci
Z bio, cytowania, PR

Dbaj o spdjnosc
informacji

Konkretne liczby +
weryfikowalne zrédia (nie
"wiele", ale "78%
wedtug...")

Badz cytowalny - krotkie,
wartosciowe zdania

Humanizuj tresci
'generowane" przez Al



Al jako narzedzie, nie zamiennik

"czy checesz 2ebym teraz przygotowal”

ait,. | - ee————
French Twist Takiej fryzury ucze na kursie od podstaw z upie¢ ... P & szkolenia

... Czy chcesz, zebym teraz przygotowal tez je do stories z CTA(np. z p iskiem ,Zapisz sie na
analize” | mini opisem rézéw)? - May be an image of tex

be-dev.pl
hi ey » fulure-of L d

Future of Mobile Development: Why 2025 Belongs to Custom ...

Czy chcesz, zabym teraz przygotowal polska wersjg tego tekstu w tym samym stylu (zeby pasowata

do reszty . You might als Mobile-First czy Al ... o

WIOSNA LATO JESIEN ZIMA

DAC TER
"" = ¥ ne : Wibo Smooth Lovely Eveline Kobo

PECASA - systemy $cienne i regatowe Blush Milky Blush  Blush Sensation Professional

Czy chcesz, zebym teraz przygotowal krotszg, mocno sprzedazowa wersje tego tekstu np. na strone 1Peach Glow 02 Soft Pink 05 Warm Rose CEi?::s:bgﬁy

kategorii w sklepie internetowym, czy zostajemy przy tym ...

@ Instagram - fabrykagwiazdwroclaw_szkolenia
°l L polubien: ponad :

Makijaz to nie tylko technika — to sztuka dopasowania koloréw ...

Czy cheesz, zebym teraz przygotowal teZ wersje do stories z CTA (np. 2z
1] iskiem ,Zapi ie na analize" i mini opi rdzow)?. more.







Al Slop - problem | rozwigzanie

PROBLEM: ROZWIAZANIE:

e Ludzie rozpoznajg teksty Al

Droga do Al Slop

e Al slop = tresci bez wartosci

e Google "pomija" low-quality content ChatGPT — Copy/Paste — Publikuj

Droga do wartosci

Twoja ekspertyza — Al pomaga — Edytujesz —
Wartos¢ — Publikuj




DbatosC o trescli wewnetrzne | zewnetrzne

Méj content Artykut LJ Al czerpie tylko cze$¢ danych z Twojej strony.
M sponsorowany Reszta pochodzi z zewnetrznych zrédet.

Gdzie Al szuka informacji o Twojej marce:

e Portale branzowe i media
e (uest posting

e Opinie (Google My Business, Reddit, fora)

e Social media (LinkedIn, Facebook)

e Wzmianki i cytowania

Stad niezbedna jest dbatosé o jakosé w wielu miejscach.



POZIOM 3. Fundamenty

To nadal podstawa

Q
® O

Tech SEO & UX Struktura tresci E-E-A-T Swiezosé

Szybkosc¢, mobile, Core H1-H6, akapity, listy, Autorzy z bio, zrodta, Daty publikaciji, content

Web Vitals schema markup aktualizacje pruning, unikalnosé
informacji

Dobre fundamenty SEO dziatajg wszedzie -
w Google, w Bing (ChatGPT), w Brave (Claude)



POZIOM 4: Poza strong

Al traktuje Twoj biznes jako jeden koncept (web entity) - zbiera informacje z wielu Zrédet i tgczy je w catosé. Buduj autorytet poza
swojg strong. To wtasnie Al najczesciej cytuje.

Co to znaczy dla Ciebie? (3 obszary dziatan)

Digital PR & Content Social Media & Fora Media & SERM
Marketing LinkedIn, Facebook, Quora, Media lokalne/globalne, opinie,
YouTube, portale branzowe, wtasne Reddit wzmianki

badania



Case study 1 - Obecnosc w Al

Spdéjnosc¢ informacji o marce oraz aktywne budowanie wzmianek w roznych kanatach okazaty sie kluczowe dla zbudowania widocznosci w

platformach Al.

czy fox strategy robi dobre szkolenia seo?

Wszystko  Kratkie fil

<+ Przeglad od Al

Opinie na temat szkolen SEO oferowanych przez Eox Sirategy sa pozytywne, a
uczestnicy chwalg sobie ich merytoryke | przystepny sposdb przekazywania wiedzy.

Kluczowe aspekty, na ktdre zwracajg uwage uczesinicy, to:

Merytoryczna i skondensowana wiedza.

Przystepny sposob przekazywania informaciji, co jest szczegdinie cenne zardwno
dla poczatkujacych, jak i sredniozaawansowanych uczestnikaw.

Mozliwosé dyskusji z ekspertami | uzyskania odpowiedzi na konkretne pytania, co
sprzyja generowaniu nowych pomystow i rozwigzan dia wtasnych projektdw (np.

sklepdw internetowych).
Relacja ze szkolenia SEO Fox Strategy W« sksienic 5o
Doswiadczony zespot prowadzacy, kiory jest doceniany za swoja wiedze Gdarisku ralegy w Gduiiku

branzowg. &
28 s F S areda Jesf * .j

Szkolenia te sg polecane zardwno dla whascicieli sklepdw internetowych, osdb

odpowiedzialnych za marketing, jak i specjalistow SEQ, ktdrzy chcg ugruntowad lub

poszerzyt swojg wiedze. Firma oferuje rézne formaty szkoler, w tym otwarte szkolenia

stacjonarne (wezesnie] we Wroctawiu, Warszawie, Gdarsku) oraz indywidualne Pdkaz wszystkle
szkolenia zamknigte dla firm.

Podsumowujge, na podstawie dostepnych opinii, szkolenia Fox Strategy sg uznawane za
wartosciowe | skuteczne. !

Zglebiaj tematy w Trybie Al




Brand mentions + opinie

Relacja ze szkolenia SEO Fox St
w Gdansku

2018-10-29

Relacja ze szkolenia SEO

Fox Strategy w Gdansku e ey W Poznaj opinie

2 Wroctawiu, Poznaniu

%® e i uczestnikow

Zy Znany r

ooty sronne poprzedniej

rania strony

orowadzanio audytu. . e d YCj i
szkolenia

anie tak! Specyfika branzy SEC HappyDental.pl

keleniach tok




Obecnosc w Chat-GPT

3) Fox Strategy — Kursy SEQ stacjonarne we Wroctawiu

szukam szkoler seo we wroctawiu, kogo polecasz?

Oto trzy dobre propozycje stacjonarnych lub hybrydowych szkolert SEO we Wroctawiu — kazda ma nieco

inny profil, wiec mozesz dopasowaé je do swoich potrzeb. Jesli podasz poziom zaawansowania - - 1 3 1 : \Wide o n

(poczatkujacy / $redniozaawansowany [ zaawansowany) albo branze (np. e-commerce, lokalny biznes), JLENIE SEO WROCLAW

#! FOX STRATEGY

moge od razu sprawdzi¢ terminy i koszt. - [ P <

Dlaczego warto:
* Majg oferty szkolenia SEO skierowane do e-commerce, osob odpowiedzialnych za marketing, i
$rednio-zaawansowanych. Fox stategy
Dobra opcja, jesli Twdj fokus to sklep internetowy lub chcesz pogtebi¢ wiedze poza absolutnymi
podstawami.
Na co zwréci¢ uwage:
Ostatnia dostepna data, ktérg znalaztem, to 2019 rok — warto sprawdzié, czy majg aktualne terminy.
Fox Strategy

Upewnij sie, ze zakres programu odpowiada Twoim potrzebom - szczegdlnie jesli jestes juz

Zaawansowany.




) ) KATARZYNA

Social proof w SEO.

Spoteczny dowod
stusznosci i jego wptyw na
pozycjonowanie

Case study 2

Przygotowanie tresci + Brand
Mentions a przetozenie na
‘widocznosc” w LLM

g Katarzyna Baranowska

Czy opinie klientdow mogq
poprawic pozycjonowanie strony?

W marketingu internetowym, social proof, czyli spoteczny dowdd stusznosci,

odgrywa kluczowq role w budowaniu zaufania do marki. Polega on na

wyszukiwania, zwiekszajgc jej atrakcyjnosé zaréwno dla uzytkownikdw, jak i

algorytmu Google.



Obecnosc w Chat-GPT + Al overview + SERP

& W Polsce o Social Proof (Spoteczny Dowdd Stusznosci) pisze wielu ekspertdw zajmujacych sig
marketingiem internetowym, e-commerce, SEO i psychologia wptywu.

Jest to temat popularny i szeroko omawiany, poniewaz ma bezposrednie przetozenie na zaufanie

klientaw i konwersje.

B Kluczowi eksperci i miejsca, gdzie znajdziesz informacje:

1. Katarzyna Baranowska (katarzynabaranowska.com)

+ Jak juz wspomniano, porusza ten temat w kontekscie SEQ. Podkresla, jak opinie,
recenzje i zaufanie wptywaja na pozycjonowanie | wizerunek firmy w oczach Google.

2. Artur Jabtonski (arturjablonski.com)

» Znany ekspert od marketingu i sprzedazy. Czgsto omawia Social Proof jako jedng z
zasad wywierania wptywu (bazujac na koncepcji Roberta Cialdiniego) i jego praktyczne
zastosowanie na stronach internetowych.

3. Blogii portale specjalistyczne (agencje i platformy)

+ Wiele agencji SEQ/SEM (np. Delante) oraz firm doradczych (np. Casbeg, Soluma
Interactive) regularnie publikuje artykuty i case studies na temat wykorzystania Social

Proof w e-commerce.

Google

social proof w seo

Tyt Al Wezystko Grafike  Wideo  Krolkie filmy  Wiadomosci  Ksiazks Wigce] -
4 Przeglad od Al
Soclal proof {spaleczny dowdd slusznoscl) w SEO to wyk e opinil, rak dacli
liczhy L i i i i W I P fowych, aby budowac

ie do marki, zwi wiarygodnose i wplywaé na decyzie uzy i . CO
pogrednic ia pozycie W wy kach poprzez werost zaangazowania, Click-

Through Rate (CTR) | wskaznikaw konwersji, a takze poprzez pozytywne opinie w
Google Moja Firma, ktare sa kluczowe w lokalnym SEQ. Uzytkownicy czesciej ufajg
Innym ludzlom ni2 markom, wige dowdd spoleczny utwierdza Ich w przekonaniu o
slusznodel wybaru, co jest siinym narzedziem perswazjl. =

Jak social proof wplywa na SEO:

Zaufanie i konwersje: Ludzie czytajg opinie przed zakupem (nawet 97%

kor ), 6o
sygnalem dla Google.

prawde ] i, & lepsze konwersje sg

Wazrost widocznogcl w Google Moja Firma: Liczba i jako&c opinii w wizytdwce
Google g3 Muczowe dla lokalnego SEQ i pojawiajg sie wysoko w wynikach
wyszukiwania, nawet przed decyzia o kllknigeiu.

B 4 =9

Marzedzia -

@ Instapage i

9 sprytnych sposobdw na
budowanie spolecznego dowod...
& Thurnaczenie — Inslagram o jedna 2
nagkuleczniegszych platform da..,

€ Cumtoria §

Social proof w SED - Katarzyna
Baranowska

Czym jast social proof? Social proof
(dowéd spoleczny) to paychologiczne...

@ katarynabarsnowska.com




Co zrobicw TYM TYGODNIU?

WTOREK - "NAPRAW"

e Top 5stronz GSC
e Sprawdz: data, FAQ, bio

— Wiesz co aktualizowac

CZWARTEK - PISZ

e 10 pytan klientow
e Testujw Al, znajdz luke

e Napisz artykut

— Content w "blue ocean”

4

SRODA - AKTUALIZUJ

e Zoptymalizuj wybrane strony
e Dodaj FAQ (3-5 pytan)
e Uzupetnij bio i fakty

— Strony zoptymalizowane pod Al

PIATEK - PROMUJ
e Promuj 1 artykut (LinkedIn/FB)
e Dodaj post i video

e (Odpowiadaj na komentarze

— Zwieksz widocznosdé



Na koniec...

Zachowania uzytkownikow sie zmieniaja.
Sposob wyszukiwania sie zmienia.
Miejsca wyszukiwania sie zmieniaja.
Ale fundamenty pozostaja.

Nie gon za buzzwordami.
Réb dobre SEO i dbaj o promocje marki.
To zadziata.



